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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2019-2025年中国移动互联网服务市场分析与投资前景研究报告》介绍了

移动互联网服务行业相关概述、中国移动互联网服务产业运行环境、分析了中国移动互联网

服务行业的现状、中国移动互联网服务行业竞争格局、对中国移动互联网服务行业做了重点

企业经营状况分析及中国移动互联网服务产业发展前景与投资预测。您若想对移动互联网服

务产业有个系统的了解或者想投资移动互联网服务行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    移动互联网，就是将移动通信和互联网二者结合起来，成为一体。是指互联网的技术、平

台、商业模式和应用与移动通信技术结合并实践的活动的总称。4G时代的开启以及移动终端

设备的凸显必将为移动互联网的发展注入巨大的能量，2014年移动互联网产业必将带来前所

未有的飞跃。

     在我国互联网的发展过程中，PC互联网已日趋饱和，移动互联网却呈现井喷式发展。数据

显示，截止2013年底，中国手机网民超过5亿，占比达81%。伴随着移动终端价格的下降及wifi

的广泛铺设，移动网民呈现爆发趋势。

    据博思数据发布的《2019-2025年中国移动互联网服务市场分析与投资前景研究报告》表明

：2019年我国移动互联网接入流量累计值达12199200.6万GB，期末产量比上年累计增长71.6%

。                                        指标   2019年12月   2019年11月   2019年10月   2019年9月   2019年8月   2019

年7月     移动互联网接入流量当期值(万GB)   1128928.7   1082680.1   1117694.3   1101587.6  

1137459.7   1091856.4     移动互联网接入流量累计值(万GB)   12199200.6   11070271.9   9987591.8  

8869897.4   7768309.8   6630850.1     移动互联网接入流量同比增长(%)   29.8   34.9   43.3   56.2   72.5  

75.5  移动互联网接入流量累计增长(%)71.677.483.690.496.5101.3
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